EL PAIS NEGOCIOS (SUPLEMENTO)
MADRID

Seccion: SOCIEDAD Documento: 1/1

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Cod: 38970814

20/06/10

Otra
563.495 Ejemplares
431.033 Ejemplares

Pagina: 4

Tercera edad

Negocios en la
‘edad de oro’

El envejecimiento abre oportunidades
historicas a las firmas tecnoldgicas

MIGUEL ANGEL GARCIA VEGA

El paso del tiempo es la materia
con la que se construinin los nego-
clos en el siglo XXL Si en este afio
ya hay sobre ¢l planeta 750 millo-
nes de habituntes con mis de 60
afios, dentro de 40 superarin los
2000 millones: “Es-un msunani de-
mogrifico gue ofrece unas opor-
tunidudes de negocio tinicas en I
historia®, prevé Marta Elvira, pro-
fesora de la escueln de negocios
IESE

A esta poblacién de la edod de
oro han llegado, en una primer
oleada de interés, las propuestas
de compaiiias que fideran trata-
mientos dirigidos a luchar contra
lns enfermedades crénicas aso-
cindas a la vejez como la osteopo-
rosis, las pérdidas sensoriales o
los problemas neuroldgicos.

En este segmento —explica
Aziz Nahas, responsable del fon-
do Golden Age, del banco priva-
do Lombard Odie— hay propues-
tas tan interesantes como la del
operador frances SFR, que prevé
lanzar teléfonos méviles con un
“botdn de pénico” conectado o di-
versos centros: médicos. De he-
che, la telefonia mévil estd pasan-
do de fijarse en los jovenes a mi-
rar hacla los ancianos. Las cuen-
tas salen, Medica, una firmn fran-
cesa centrada en la atenclén suni-
taria & persones de edad avanza-
da, crece & una media anual de
mis del 24% desde 2000. "Las
compaiiius en condiciones de si-
tuarse de forma exclusiva en es-
tos mercados tienen grandes po-
sibilidades de conseguir un fuer-
te crecimiento”, vaticina Nahas.
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Barcelona. "Hay empresas esps-
fiolas muy innovadorns, pero su-
fren el problema de encontrar fi-
nanciacion”, puntualize. Un da-
10, Sélo los fabricantes de tecnolo-
gin sanitaria facturan en Espaia
6,000 millones de euros al afio y
dan empleo 8 80,000 profesiona-
les, Eso si, la importacion se lleva
la parte del ledn: 4117 millones,
¥ si miramos a Buropa, las ven-
tas se van a los 72.600 millones.
Nada menos que un tercio de to-
do ¢l mercado mundial.

Sin embargo, este déficit de
tecnologin propia es el que inten-
tan paliar propuestas como la de
BJ Adaptaciones. Creada en
2002 como alaesclero-
sis miltiple, una enfermedad de-
generativa que lmita la movili-
dad y que afecta o uno de sus
fundadares, se dedica a desarro-
llar teenologins que den autono-
mia a quien no la tiene. Su gran
&xto es un hogar adaptado para
quienes una actividad tan cotidia-
na como moverse les resulta un
sacrificlo. “Esta casa abarca des-
de un bano accesible con una du-
cha plana hasta una cama que se
mueve utilizando solo la mirs-
da”, explica Borja Romero, uno
de sus socios.

Esti claro que la teenologia es
la gran prima donna de los nego-
cios relacionados con los mayo-
res. Como en otras actividades
empresariales, la 1+D+i marca el
paso. Y Buropa lo sabe. Por eso
tiene en marcha programas co-
mo Ambient Assisted Living (ini-
ciativa de vida asistida. AAL),
que, dotado con 600 imillones,
quiere impulsar el duarmllo de
soluciones &
jorar la calidad de vida dc Ios an-
clanos. Vigente entre 2008 y
2013, Espafia es uno de los paiscs
concedidos (12 en la segunda con-
vocatoria). Algo con mucho méri-
to. “Pues la seleccion es indepen-
diente y rigurosa. No hay un oi-
mera canoreto para cada pais, si-
no que se escogen las mejores
iniclativas, independientemente

de donde procedan”, asegura Ra-
fucl de Andrés, responsable en
Espaiia de AAL.

Dentro de esta iniciativa, Vo-
dafone. en su proyecto Persona,
plantea algunos nuevos servi-
cios. Por ejemplo, la “lista de la
compra ambiental”, que ayuda a
los ancianos que viven solos a ge-
nerar la lista de la compra, de
una manera sencilla e intuitiva,
con ls ayuda de un teléfono mé-
\nl convencional y una serie de
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mina home care. © sea, la aten-
cién sanitarin ' a domicilio. *El
problema es que somos un pais.
mis importador de estos servi-

clos y tecnologias que exporta-
dor”, reconoce Josep Antonio Lio-
part, director general dé Avante,
un salén dedicado a personos de-
pendientes que organiza Fira de

g repartidas por su casa.

A pesar de estas propuestas,
lo cierto es que ld industria espa-
fiola funcionn, bisicamente, 8 tra-
vés de firmas distribuidoras de
empresas multinacionales. Es el
caso, por ejemplo, de Samarit o
Rehagirona. Esta tiltima, especis-
lizada en técnicas ortopédicas,
tiene como uno de sus productos
estrella un sillén creado por lo

Las

ividad de las personas mayores, | Jisus Cscan

belga Vermeiren para personas
mayores que pasan mucho tiem-
po sentadas. Un caso claro es la
multinacional suiza especializa-
da en sistemas de elevacion
Schindler, que copa més del 20%
del mercado nacional de elevado-
res en centros geridtricos con
modelos como el Schindler 2400
o ¢l Schindler 5400.

Aun psi, hay otros dos secto-
res pura los que Marta Elvira, del
IESE; reclama protagonismo. “El
mndetomndéndeaﬁndm

—transforma, para los mayores
de 65 afios, un inmueble en pro-
piedad en ung renta mensuni—
podria tener su oportunidad. Se-
gtn la consultora Optima Mayo-
res, en 2009 se suscribicron
2.700, frente a las 2,500 de 2008,
“La realidad es que puede ser
una buena opcién para tener una
vejez sin complicaciones econé-
micas, peron ln vez hay otros ins-
trumentos que generan estabili-
dad econdmica y permiten més
libertad”, reflexiona Luis Corral,

y los negocios r con
la atencion a domicilio van a ex-
plotar”, enfatiza. En este (ltimo
compo, la robatica dirigida al cui-
dadlp de los mayores es una activi-
dnd en s que colosos como Phi-
lips se estan volcando. “Pero hay
que saber que la tecnologia no
puede suplir los cuidados persor
nales directos”, advierte Elvira.
En este escenario, incluso lo
inmobiliario se resiste a quedar-
se foern. La hipoteca inversa

consejero delegado de Foro Con-
sultores. “Tal vez es mis flexible
vender la vivienda, comprar otra
mis pequeiia adaptada a las nue-
vas necesidades, y el dinero res-
tante invertirlo en instrumentos
finuncieros que no tengan dema-
sindo riesgo”.

En ¢l debilitado munda de las
promociones inmobilinrias, algu-
nas entidades mantienen  su
apuestn por los moyores. Banca-
Jja, & truvés de su linca de negocio

Vida & Resorts, tiene en marcha
dos complejos destinados a per-
sonas miyores de 55 ufios o que
necesitan asistencia médica

Y de fondo, claro, apurece la
industria financiera. Por ejem-
plo, los planes de pensiones cuen-
tan con 85 millones de cuentas
de participes en nuestro pais y ya
gestionan  un  patrimonio  de
51038 millones. Y sl los merca-
dos financleros mejoran, su pro-
tagonismo  deberia  aumentar,
aunqgue no seri ficil, "No cabe
ninguna duda de la viabilidad fu-
turs del sistema, pero de la mis:
ma forma se sabe que los presta-
ciones serdin menguantes”, ad-
vierten en Deutsche Bank Espa-
fin. Pues, como precisa Angel
Martinez-Aldama, director del
Observatorio Inverco, “tendrin
que modificarse los parimetros
de ciilculo del sistema piiblico de
pensiones, ya que los ingresos
por cotizaciones solo sirven pard
financiar a los pensionistns”.




